MINISTRIA E ARSIMIT DHE E SHKENCES
BYROJA E ZHVILLIMIT TE ARSIMIT

-

Programi mésimor

Inovacionet dhe sipermarresia
pér klasén VII, Vill ose IX

e Léndén e liré zgjedhore nxénésit mund ta zgjedhin né klasén e 7-té né vitin shkollor 2024/25, né vitin shkollor 2025/26 Iénda
zgjedhore u ofrohet nxénésve té klasés sé 7-té dhe té klasés sé 8-té dhe nga viti shkollor 2026/ 27 mund ta zgjidhin nxénésit nga
klasa e 7-té deri né klasén e 9-té.

Shkup, 2024



LIDHSHMERIA ME STANDARDET KOMBETARE

Programi mésimor pérfshin kompetencat pérkatése nga kéto fusha: VII. Teknika, teknologjia dhe sipérmarrésia.

Nxénési/nxénésja éshté né gjendje té:

VII-A.1 té lidhin njohurité nga shkencat me zbatimin e tyre né tekniké dhe teknologji dhe me jetén e pérditshme;

VII-A.2 | té shpjegojé nevojén périnovacion pér zhvillimin e shoqérisé;

VII-A.3 | té shpjegojé sesi sistemet/produktet e avancuara teknike dhe teknologjike pérmirésojné jetén e pérditshme té njerézve;

VII-A.4 | té krijojé ide dhe pér té projektuar aktivitete qé ¢cojné né produkte dhe/ose shérbime;

VI-A5 té iniciojé projekte té thjeshta me vleré kulturore, sociale ose tregtare, té planifikojé zbatimin e tyre, duke marré parasysh burimete
) nevojshme dhe rreziget e mundshme, dhe té shkruajé njé raport mbi zbatimin;

VIA.6 té zhvillojé njé plan pér té béré njé produkt me vleré té dobishme, té prodhojé produktin duke pérdorur materiale, mjete dhe procedura
) té pérshtatshme dhe té kontrollojé funksionalitetin e tij;

VII-A.7 | té pércaktojé ¢cmimin e produkteve, duke pérfshiré fitimet, kostot dhe detyrimet;

VII-A.8 | té hartojé dhe zbatojé njé fushaté reklamuese pér njé produkt té caktuar, duke pérdorur njé logo, slogan, prezantim, fage interneti, et;j.;

VI-A.S té marré pjesé aktive né punén ekipore sipas rregullave té miratuara mé paré dhe me respekt t&€ vazhdueshém pér rolin dhe kontributin e
) té gjithé anétaréve té ekipit;

VII-A.10 | té shpjegojé réndésiné e sipérmarrjes né zhvillimin e ekonomisé komunitare;

VILA11 té marré vendim pér arsimim té métejshém bazuar né interesat, aftésité dhe mundé&sité e veta, duke marré parasysh nevojat e tregut té
) punés;

VII-A.13 | té planifikojé né ményré racionale dhe ekonomike pér té shpérndaré dhe/ose shpenzuar paraté qé ka né dispozicion;




Nxénési/nxénésja kupton dhe pranon se:

VII-B.1 risité dhe sipérmarrja jané té rendésishme pér zhvillimin ekonomik té shoqgérisé dhe pér pérmirésimin e gjendjes sociale dhe financiare
' té individit dhe té komunitetit;

VII-B.2 ideté e suksesshme qé ¢ojné né pérfitime personale, sociale dhe financiare jané rezultat i kreativitetit, iniciativés, pérkushtimit dhe
' kémbénguljes;

VII-B.3 iniciativa éshté njé kusht thelbésor pér té béré ndryshime né jetén personale dhe jetén né komunitet, dhe suksesi i ndryshimeve lidhet
' me pérballimin e sfidave dhe/ose marrjen e rrezigeve;

VII-B.4 | etika e punés, ndjeshméria kulturore dhe géndrimi ndaj té tjeréve jané té rendésishme pér krijimin dhe ruajtjen e njé klime pozitive pune;

VII-B.5 | burimet nuk jané té pakufizuara dhe duhet té pérdoren me pérgjegjési.

Programi mésimor pérfshin kompetencat pérkatése nga kéto fusha té Standardeve Kombétare: I. Njohuri gjuhésore, lll. Matematika dhe shkencat
natyrore, IV. Shkrim-leximi digjital dhe V. Zhvillimi personal dhe social

Nxénési/nxénésja di dhe/ose mund:

LA té shprehé dhe pércjellé mendimet, ndjenjat, informacionet dhe géndrimet e tij né situata té€ ndryshme komunikimi, pérmes mediave té
) ndryshme dhe pér géllime té ndryshme;

té njohé dhe té pérdoré forma té ndryshme té té shprehurit me shkrim: letrare (poemé, tregim, prezantim/fjalim, ese letrare, ditar etj.) dhe

A2 joletrare (ese tematike, raport, kérkesé, njoftim, reklamé etj.);
I-A.3 té udhéheqé njé dialog kritik dhe konstruktiv, duke i shprehur pikEpamjet e tij né ményré argumentuese;
LAS té pérgatisé dhe té mbajé njé fjalim me pérmbajtje t& ndryshme dhe pér géllime té ndryshme, duke marré parasysh audiencén (mosha

dhe diversiteti etnik/kulturor);




té kuptojé pérmbajtjet e paraqitura vizualisht (diagrame, tabela dhe grafiké, ilustrime, animacione etj.): té jeté né gjendje té vecojé,

-A10 analizojé, vlerésojé dhe pérmbledhé pérmbajtjet e paraqitura vizualisht dhe t'i shpjegojé ato (me shkrim dhe me gojé);
LA 12 té pérdor informacione nga burime dhe media té ndryshme dhe t'i gasen né ményré kritike, duke marré parasysh burimin, kontekstin,
) géllimin dhe besueshmeériné e informacionit té paraqitur;

-A.3 té shqyrtojé njé ulje ose rritje né pérqgindje, duke pérfshiré probleme té thjeshta gé lidhen me financat personale ose familjare (p.sh.
) interesi, zbritja, fitimi, humbja dhe taksat);

1-A.23 té interpretojé tabela, grafiké dhe diagrame, té krahasojé rezultatet dhe té nxjerré pérfundime né lidhje me korrektésiné e hipotezés sé
) vendosur;

I11-A.25 | vendos se si té kontrolloni rezultatet dhe mendoni nése pérgjigja éshté e arsyeshme né kontekstin e problemit;

I1I-A.26 | té vlerésojé efikasitetin e qasjeve té ndryshme pér zgjidhjen e problemeve dhe pér té pérmirésuar procedurén e zgjidhjes;

I11-A.27 | té pérdoré aplikacione matematikore pér té zgjidhur situata té ndryshme problemore dhe pér té kontrolluar njohurité;

té marré né konsideraté dhe pérzgjedhé ide, té vézhgoje, té parashikojé dhe té vendosé supozime (hipoteza), t€ mbledhé dhe vlerésojé
I1I-A.29 | provat, té kontrollojé parashikimet, té planifikojé, organizojé dhe té kryejé kérkime, té regjistrojé, pérpunojé, analizojé dhe prezantojé
rezultatet, té vlerésojé dhe diskutojé péerfundimet;

I11-A.33 | té hetojé dhe diskutojé ndikimin e shkencés, teknologjisé dhe aktiviteteve njerézore né mjedis;

I1I-A.51 | té shpjegojé ndérveprimin midis njeriut dhe mjedisit dhe té identifikojé ndikimet pozitive dhe negative té njeriut né mjedis;

I-A.52 té kuptojé kuptimin dhe nevojén pér zhvillim té géndrueshém dhe té analizojé né meényré kritike situatat né té cilat ka konflikt interesi
' ndérmjet nevojés pér zhvillim ekonomiko-teknologjik dhe mbrojtjes sé mjedisit;

I11-A.53 | té analizojé marrédhéniet ndérmjet sistemeve ekologjike, sociale dhe ekonomike nga niveli lokal né até global;

IV-A.4 né bashképunim me té tjerét pér té analizuar njé problem, pér té zhvilluar njé ide dhe njé plan pér kérkimin dhe zgjidhjen e tij dhe pér té
' planifikuar kur dhe pér ¢faré té pérdoret TIK;

IV-A5 té pércaktojé se ¢faré informacioni ka nevojé pér té, té gjejé, té zgjedhé dhe té shkarkojé té dhéna, informacione dhe pérmbaijtje digjitale
' dhe té vlerésojé réndésiné e tyre né lidhje me nevojén specifike dhe besueshmeériné e burimit;

V-A.6 té zgjedhé dhe té pérdoré mjete té ndryshme pér pé€rpunimin e té dhénave, té analizojé té dhénat dhe t'i prezantojé ato né ményra té
' ndryshme, duke respektuar rregullat e pérdorimit;

IV-A.8 té pérdor pérmbaijtjen digjitale, rrjetet edukative dhe sociale dhe reté digjitale né ményreé té sigurt dhe té pérgjegjshme;




té vlerésojé aftésité dhe arritjet e veta (duke pérfshiré pikat e forta dhe té€ dobéta) dhe né bazé té tyre té pércaktojé prioritetet gé do té

V-A4 mundésojné zhvillimin dhe avancimin e tij/saj;
V-A8 té organizojé kohén e tij/saj né até ményré gé t'i mundésojé atij/asaj té arrijé né ményré efikase dhe efektive géllimet e pércaktuara dhe té
) kénaqé nevojat e veta;
V-A.9 té parashikojé pasojat e veprimeve té tij dhe té veprimeve té té tjeréve pér veten dhe pér té tjerét;
té zbatojé parimet etike kur vleréson té drejtén dhe té gabuarén né veprimet e veta dhe té té tjeréve dhe té shfaqgé tipare té virtytshme té
karakterit (si¢ jané: ndershméria, drejtésia, respekti, durimi, kujdesi, mirésjellja, mirénjohja, vendosméria, guximi dhe vetédisiplina);
V-A.11 té veprojé né meényré té pavarur, me vetédije té ploté se kujt, kur dhe si mund té kérkojé ndihmé;
V-A15 té bashképunojé me té tjerét né arritjen e géllimeve té pérbashkéta, duke ndaré piképamjet dhe nevojat e veta me té tjerét dhe duke marré
) parasysh piképamjet dhe nevojat e té tjeréve;
V-A18 té hetojé, té béjé pyetje pérkatése né ményré qé té zbulojé problemet, té analizojé dhe vlerésojé informacionin dhe sugjerimet dhe té
) kontrollojé supozimet;
V-A19 té béjé sugjerime, té shqyrtojé mundési té ndryshme dhe té parashikojé pasojat pér té nxjerré pérfundime dhe pér t€ marré vendime

racionale.

Nxénési/nxénésja kupton dhe pranon se:

pérdorimii gjuhés né kontekste dhe mjedise té& ndryshme dhe né forma té& ndryshme mundéson komunikim dhe ndérveprim efektiv (duke

8.2 pasur gjithmoné parasysh se me ké béhet komunikimi);

1-B.4 pérmbajtja dhe ményra e té shprehuritté mendimit mund té kontribuojé né ruajtjen dhe pérmirésimin e komunikimit, por edhe té shkaktojé
kegkuptime dhe konflikte;

11-B.2 njohurité e matematikés gjen zbatim né shumé fusha té jetés sé pérditshme;

11-B.3 njohurité e matematikés jané té nevojshme pér marrjen e njohurive nga léndét dhe disiplinat e tjera shkencore;

111-B.6 burimet natyrore té Tokés jané té kufizuara dhe pérdorimii papérgjegjshém i tyre ka pasoja pér cilésiné e jetés;

1-B.7 ngrohja globale ¢on né fatkeqési natyrore me pasoja pér botén e gjallé dhe jo té gjallé té té gjithé planetit;

I-B.8 ¢do individ éshté pérgjegjés pér ruajtjen e mjedisit natyror né mjedisin e afért dhe mé gjeré dhe se duhet té zhvillojé ndérgjegjésimin

mjedisor dhe té veprojé né drejtim t& mbrojtjes dhe géndrueshmeérisé sé mjedisit;




IV-B.1 shkrim-leximi digjital éshté i nevojshém pér jetén e pérditshme — lehtéson mésimin, jetén dhe punén, kontribuon né zgjerimin e
’ komunikimit, kreativitetit dhe inovacionit, ofron mundési t& ndryshme pér argétim;
IV-B.2 pérdorimi i papérgjegjshém dhe jo i duhur i TIK-ut ka pasoja dhe mund té sjellé rrezige pér individin ose shogériné;
Potencialet e TIK-ut do té rriten dhe duhet té monitorohen dhe pérdoren, por gjithashtu duhet té keté njé géndrim kritik ndaj
besueshmérisé, konfidencialitetit dhe ndikimit té t& dhénave dhe informacioneve qé disponohen pérmes pajisjeve digjitale;
né hapésirén digjitale éshté e réndésishme té sigurohet mbrojtja e identitetit, privatésisé dhe sigurisé emocionale, t& mos pérdoret gjuha
IV-B.4 - . . . S . L
e urrejtjes dhe dhuna kibernetike dhe té respektohen rregullat dhe normat e komunikimit né komunitetet digjitale;
IV-B.5 informacioni i disponueshém né hapésirén digjitale duhet té pérdoret né ményré etike, sipas rregullave té pércaktuara dhe pér té mirén e
) njerézve;
V-B.4 ¢do veprim gé ai ndérmerr ka pasoja pér té dhe/ose pér mjedisin e tij/saj;
V-B.6 suksesiné jeté né masé té madhe varet nga géllimet qé aiivendos vetes, dhe efikasiteti dhe efektiviteti né arritjen e géllimeve té vendosura
) né masé té madhe varet nga ményra se si ai i planifikon aktivitetet e tij dhe organizon kohén e tij.

REZULTATET NGA MESIMI

Tema 1. Perspektiva sipérmarrése

Njohuri /shkathtési:

Té béjé dallimin ndérmjet krijimtarisé, inovacionit dhe shpikjes.

Identifikon sipérmarrésin dhe sipérmarrjen.
Pérshkruan stilin e jetés dhe karrierén sipérmarrése.
Identifikon sipérmarrésin si kérkues té mundésive dhe zgjidhés té problemeve.

Shpjegon faktorét qé nxisin rritjen e sipérmarrijes.

Pérshkruan procesin e sipérmarrjes.
Pérdor mjete dhe teknika pér té zgjidhur problemet, pér té krijuar ide dhe pér té béré zgjedhje té karrierés.

Qéndrime/vlera:




Pranon se inovacioni dhe sipérmarrja jané té réndésishme pér zhvillimin ekonomik.
Beson se sipérmarrja éshté njé zgjedhje e géndrueshme karriere.

Pérmbajtjet (dhe nocionet) dhe numri i

oréve

Shembuj té aktiviteteve:

Kreativiteti, inovacioni dhe shpikja
(kreativiteti, inovacioni, shpikja,
produkti, shérbimi)

numriioréve: 2

e Nxénésve u jepet njé fleté pune ku renditen nocione né lidhje me pérkufizimin e termave KRUIMIT,
INOVACION dhe INVENTOR. Nxénésit duhet té pérputhin termat me pohimet e sakta. Kjo éshté:

o  KREATIVITETI - Aftésia pér té krijuar ide gé mund té pérdoren né zgjidhjen e problemeve, vérejtjen
dhe krijimin e mundésive.

e |INOVACIONI - Njé ndryshim gé i shton vleré njé produkti, shérbimi ose procesi ekzistues.

e Shpikje - Njé produkt, shérbim ose proces krejtésisht i ri q&, megjithése bazohet né ide dhe
produkte qé jané shfaqur mé paré, pérfagéson njé zgjidhje té re pér njé problem té caktuar.

o Népérmjet teknikés sé brainstorming, nxénésit japin shembuj té krijimtarisé, inovacionit dhe
shpikjes.

e Nxénésit ndjekin njé prezantim vizual me shembuj té zgjidhjeve kreative pér produkte ose
shérbime té caktuara (pér shembull, njé nga ushgimet e ngrira mé té njohura né boté — akullorja
né shkop, u shpik nga njé fémijé 11-vjecar, etj. ). Nxénésit né grup diskutojné se ¢faré ishte mé
interesante pér ta ose ¢faré informacioni té ri mésuan gjaté mésimit.

e Nxénésit ndahen né dy grupe. Grupi i paré hulumton pér disa novatoré gqé mésuesi do té tregojé,
dhe grupi i dyté duhet té hetojé pér risité e tyre. Né njé hamer, ose nése ka kushte mund té jeté
edhe né formé digjitale (pér shembull né Canva), nxénésit paragesin grafikisht até qé kané
hulumtuar rreth novatoréve dhe risité e tyre. Pér té ndihmuar, nxénésve mund t'u jepen
paraprakisht fotografi té novatoréve dhe inovacioneve. Nxénésit e varin kérkimin e tyre né mur
ose, nése éshté né formé digjitale, e prezantojné nga pajisja né té cilén éshté béré kérkimi
(kompjuter personal, laptop, tablet). Mé pas nxénésit shohin hulumtimin e béré nga shokét e tyre
té klasés. Né fund, ata zhvillojné njé diskutim duke iu pérgjigjur pyetjeve: Cfaré kané té pérbashkét
novatorét dhe risité e tyre? Si lidheshin apo ndikuan me njéri-tjetrin novatorét dhe risité qé ata
hulumtuan? Cfaré problemi zgjidh inovacioni? etj.

o Sipérmarrési si kérkues i mundésive
dhe zgjidhés i problemeve

Népérmjet brainstorming-ut (mund té pérdorni Mentimetar, Kahoot, Google Forms, MS Forms et;j.)
nxénésit i pérgjigjen pyetjes: Cfaré e karakterizon njé sipérmarrés té suksesshém? Pérmes diskutimit,
nxénésit zhvillojné njé profil té njé sipérmarrési té suksesshém. Nxénésit pérpigen ta lidhin
sipérmarrésin me problemin gé zgjidh zgjidhja e tij/saj dhe me kénaqgésiné e klientit.




e Ményra e jetesés dhe karriera
sipérmarrése
(sipérmarrja, sipérmarreési,
mundésia, zgjidhja e problemeve,
karriera, mjedisi sipérmarrés)
numriioréve: 2

Nxénésit kané njé mysafir - sipérmarrés (p.sh. prind/kujdestar - biznesmen ose pérfagésues nga
komuniteti lokal). Pérpara vizités sé mysafirit, nxénésit pérgatisin pyetje (té paktén 10) gé do t'i
bénin sipérmarrésit né ményré gé té njihen me ményrén sipérmarrése té jetés dhe karrierés,
d.m.th. pér avantazhet dhe sfidat me té cilat pérballet sipérmarrési si kérkues i mundésive dhe
mundésive dhe njé zgjidhés problemi né njé kontekst real (p.sh. Cfaré ju shtyu té zgjidhni rrugén
e sipérmarrjes? Cfaré problemi keni identifikuar dhe si? A keni menduar pér njé kohé té gjaté se si
mund ta zgjidhni até problem? Cfaré bété pér té zgjidhur até problem ? etj.)

Nxénésit individualisht supozojné se do té déshironin té ishin sipérmarrés. Né njé fleté letre (ose
né njé kompjuter personal, laptop, tablet) ata u pérgjigien pyetjeve té méposhtme: Cfaré
problemesh mund té zgjidhnin produktet ose shérbimet e tyre pér té mirén e té gjithéve?; Cfaré
ndryshimi duan té shohin né komunitetin lokal apo né shogéri népérmjet produkteve/shérbimeve
té tyre? Ata ua paragesin pérgjigjet shokéve té klasés.

o Faktorét qé nxisin rritjen e
sipérmarrjes
e Procesiisipérmarrjes

(faktorét, procesii sipérmarrjes)
numri i oréve: 2

Nxénésit lexojné njé artikull pér njé person gé u bé njé sipérmarrés i suksesshém né njé fushé
krejtésisht té ndryshme té ekspertizés. Pér shembull, kompania e ushgimit té shpejté KFC
(Kentacky Fried Chicken) u themelua nga koloneli né pension Harland Sanders. Népérmjet
diskutimit, nxénésit identifikojné faktorét qé nxisin rritjen e sipérmarrjes:

- papunésia ose papunésia;

- eksitimin dhe argétimin e krijimit té dickaje té re;

- pensioni dhe jetégjatésia mé e gjaté (edhe pas daljes né pension shumica e njerézve duan té
punojné dhe té jené aktivé);

- rritja e ndérgjegjésimit se sipérmarrja éshté njé zgjedhje e géndrueshme karriere;

- sipérmarrja si njé opsion pér té zgjidhur njé problem.

Nxénésit né grup vizatojné procesin e sipérmarrjes, té ashtuquajturit "oré sipérmarrése". Duke
pérdorur njohurité e marra nga aktivitetet e méparshme, ata rendisin té gjithé elementét qé
pérbéjné procesin e sipérmarrjes: sipérmarrési, ideté, kérkimi i mundésive, modeli i biznesit, start-
up, financa, produkti/shérbimet, klientét d.m.th. konsumatorét, burimet njerézore, menaxhmenti,
marketingu. Mé pas nxénésit diskutojné pér secilin element veg e veg, duke shpjeguar rolin e secilit
ve¢ e veg dhe korrelacionin e tij me elementé té tjeré pér realizimin me sukses té procesit té
sipérmarrjes. Theksi vihet edhe te mjedisi né té cilin funksionon procesi sipérmarrés dhe ndikimi
né té.

o Sie pérkufizojmé suksesin né
biznes - pérgjegjésité etike dhe

Nxénésve, té ndaré né grupe té vogla, u jepet njé detyré shtépie pér té shkruar njé ese me temé
“Fugia e sipérmarrjes: Histori té famshme suksesi”. Nxénésit hulumtojné sipérmarrésit e




korporative té sipérmarrésit (bérja
e njé fitimi kundrejt pérgjegjésisé
sociale té biznesit)

(suksesi, fitimi, pérgjegjésia sociale,
arsyetimi etik dhe reflektimi)

numri i oréve: 2

suksesshém dhe ndikimin gé ata béné né botén e biznesit dhe lané gjurmé né boté né pérgjithési
(pér shembull: Elon Musk, Francois Bettencourt Meyer, Steve Jobs, Richard Brunson, Oprah
Winfrey, Rihanna, Mate Rimac, et].) . Ata i prezantojné eseté né klasé para shokéve té klasés. Mé
pas ata drejtojné njé diskutim mbi temén e caktuar dhe nxjerrin njé pérfundim né lidhje me
realizimin e njé fitimi kundrejt pérgjegjésisé sociale té biznesit.

o Nxénésit diskutojné né dyshe duke iu pérgjigjur pyetjes: Cfaré éshté mé e réndésishme: fitimi apo
pérgjegjésia sociale? Né té njéjtén kohé, nxénésit japin shembuj té kompanive gé jané té
suksesshme, por gé njihen edhe si pérgjegjése shogérore, duke shpjeguar se ¢faré i bén ata
pérgjegjés social (p.sh. aplikimi i aktiviteteve dhe investimi né mbrojtjen e mjedisit, kontributi né
zhvillimin e géndrueshém, reduktimi i mbetjeve, pérdorimi racional i burimeve, etj., investimi né
burimet e rinovueshme té energjisé, etj.)

Tema 2. Ideté dhe mundésité

Njohuri /shkathtési:

e Njeh mundésité e biznesit lokal, rajonal dhe global.

e |dentifikon burimet e mundésive t&€ mundshme né industri té ndryshme.

e |dentifikon ményrat pér té hulumtuar nevojat e konsumatoréve.

e Pérshkruan pasojat mjedisore, ekonomike dhe sociale té biznesit nga kéndvéshtrimi i mbrojtjes sé mjedisit (zhvillimi i géndrueshém).

e Shpjegon se ¢faré po béjné geverité kombétare pér té arritur géllimet e zhvillimit té géndrueshém dhe ¢faré veprimesh po
ndérmerren pér té adresuar ndryshimet klimatike.

Qéndrime/vlera:

e beson se mundésité e biznesit jané pértej kufijve té tij.

e pranon se duhet té marré vendime etike dhe té géndrueshme.

e vleréson rolin gé luajné geverité kombétare né arritjen e objektivave té zhvillimit té géndrueshém.

Pérmbajtjet (dhe nocionet) dhe numri i

oréve

Shembuj té aktiviteteve:

Sipérmarrja né boté

(biznesi, globalizimi)
numri i oréve: 1

e Nxénésve u jepet detyra né grupe té vogla ose né dyshe té hulumtojné né internet pér njé
kompani, produktet/shérbimet e sé cilés jané té njohura jashté vendit né té cilin jané prodhuar
pér heré té paré. Pér shembull, kafeneté amerikane Starbucks (Starbucks), kafeté dhe shérbimi
special i té cilave tani jané shpérndaré gjerésisht né boté, dhe gjithcka filloi me idené "sa bukur do
té ishte té ulesh né njé kafene né Evropé dhe té pish kafe té mrekullueshme". Pas njé prezantimi




té detyrés sé pérfunduar, nxénésit shkruajné né njé fleté mundésité qé ofron sipérmarrja né njé
kuadér mé té gjeré (jo vetém né nivel lokal). PEr shembull:

- Bota e sipérmarrjes hap dyert pér secilin prej nesh pér té paré pértej kufijve tané dhe pér té
eksploruar mundésité né mbaré botén.

- Njerézit lidhen dhe diskutojné ide, probleme, sfida dhe zgjidhje té mundshme. Kjo lidhje me
njerézit e tjeré mbéshtet shkémbimin e ideve dhe éshté thelbésore pér nxitjen e kreativitetit dhe
inovacionit.

- Me ndihmén e internetit, njerézit u ndérgjegjésuan mé shumé pér ngjarjet né boté, qofté né
fushén e shkencés, biznesit, ekonomisé etj. Késhtu, dikush mund té jetojé né njé vend dhe té
zgjidhé njé problem né njé tjetér...

¢ Hulumtimii mundésive té
mundshme té biznesit

(ideja e biznesit, mundésia, nevoja,
kérkesa, justifikimi)
numriioréve: 3

e Nxénésit né dyshe kryejné njé anketé mes shokéve té klasés sé tyre ose té klasave té tjera té
shkollés (ata vendosin). Pyetjet nga anketa kané té béjné me ndonjé problem qé duhet té zgjidhet
né shkollé, pra dhe né komunitetin lokal. Pér shembull, Si té pakésohen mbeturinat e shisheve
plastike né shkollé?; Si mund té kursejé shkolla né konsumin e energjisé elektrike? etj. Pas
pérfundimit té anketés, nxénésit prezantojné rezultatet e anketés, d.m.th se cili problem kérkuan
mé shumé té zgjidhej té anketuarit. Pastaj ata zhvillojné njé diskutim rreth mundésive té
mundshme té biznesit né lidhje me zgjidhjen e problemit té veganté né shkollén e tyre.

e Nxénésve u prezantohet njé rast studimor. Pér shembull, supozoni se ata kané njé ide pér té hapur
njé émbéltore né lagjen ku jetojné. Né pasticeri u pélgen té shesin akullore me shije unike. Ndér
té tjera, akullore pa laktozé pér fémijét intoleranté ndaj laktozés. Nxénésit ndahen né dy grupe.
Grupi i paré duhet té mendojé dhe diskutojé ndérmjet tyre nevojén e hapjes sé njé pasticerie té
tillé (p.sh. sa fémijé jetojné né até mjedis, si konsumatoré té mundshém; mosha e fémijéve, sa
prej fémijéve jané intoleranté ndaj laktozés sepse ai proces i prodhimit do té ishte mé e shtrenijté,
etj.).

* Mundésité dhe mundésité sociale pér
mbrojtjen e mjedisit

(té menduarit etik dhe té géndrueshém,
pasojat, zhvillimi i géndrueshém, géllimet e
zhvillimit té géndrueshém, pérgjegjésia
sociale)

numri i oréve: 2

¢ Nxénésit imagjinojné njé rast studimi - ata filluan biznesin e tyre. Nxénésve né dyshe u jepen disa skenaré
té ndryshém té cilét ata i analizojné dhe diskutojné. Mé pas ata duhet té pércaktojné se ¢faré veprimi do
té rekomandonin sé bashku me té gjitha pasojat e mundshme té vendimit té tyre - té& mira dhe té kéqija.
Nxénésit regjistrojné veprimet e tyre dhe pasojat e mundshme né kontekstin e dhéné. SKENARI tregohet
né kolonat e njé tabele; CFARE DO TE BEJ? ; PASOJAT POTENCIALE TE AKTIVITETIT MIJA

e  Pérshembull, njé skenar mund té jeté:
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SKENAR - Ju jeni pronar i njé restoranti. A do té pérdornit paketimin e njé pérdorimi, jo té
biodegradueshém pér paketimin tuaj té ushqimit pér té kursyer kostot, apo do té investonit né
paketim ekologjik qé éshté né pérputhje me angazhimin tuaj pér zhvillim té géndrueshém?

Cka do té té kishe béré?

Pér produktet e mia (ushgimi), do té pérdorja ambalazhe té béra nga materiale migésore me
mjedisin gé mund té riciklohen dhe té degradohen.

PASOJAT POTENCIALE TE AKTIVITETETEVE TE MIJA - Ndoshta kostot do té ishin mé té larta, por
megjithaté né njé ményré té tillé mbetjet do té ishin té biodegradueshme dhe mjedisi nuk do té
ndote;j.

Pas pérfundimit té detyrés, nxénésit analizojné pasojat e mundshme né drejtim té marrjes sé
vendimeve té tyre duke iu pérgjigjur pyetjeve té méposhtme:

A e paté té véshtiré té zgjidhni midis marrjes sé vendimeve gé ¢ojné né sukses financiar dhe
vendimeve gé mendoni se jané etike? Shpjegoni pse.

Si mund t'i pérgjigjeni njé sipérmarrési konkurrues gé merr vendime joetike?

Cili éshté mendimi juaj pér réndésiné e marrjes sé vendimeve etike si sipérmarrés?

Imagjinoni gé pas dhjeté vitesh keni hapur biznesin tuaj. A mendoni se vendimmarrja juaj etike do
té ishte e njéjté me vendimet gé keni marré né kété aktivitet? Shpjegoni pse.

Nxénésit shikojné njé video prezantim rreth veprimeve qé po ndérmerren né mbaré botén pér t'u
marré me ndryshimet klimatike. Mé pas zhvillohet njé diskutim se ¢faré mund té béjné geverité né
mbaré botén pér té kapércyer pasojat e kétyre ndryshimeve dhe né té njéjtén kohé pér té arritur
géllimet e zhvillimit té géndrueshém. Pér shembull, rritja e ndérgjegjésimit, zgjidhjet ligjore,
urdhérimi i kompanive pér té gené transparenté né zgjidhjen e problemeve né mijedisin ku
veprojné/punojné etj.

Tema 3. Né aksion — Krijimi i vlerave

Njohurité/shkathtésité:

e Liston faktorét bazé té prodhimit.

¢ Bén dallimin ndérmjet aktiviteteve prodhuese dhe shérbyese.

¢ Jep shembuj té produkteve dhe shérbimeve inovative.

e Pércakton prioritetet, synimet afatgjata, afatmesme dhe afatshkurtra.

e Krijon njé koncept/model té thjeshté biznesi.

e |dentifikon sfidat e marrjes sé njé vendimi pér shkak té formave té ndryshme té pasigurisé dhe rrezigeve qé lidhen me té.
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¢ Njeh potencialin e njé ideje pér té krijuar vleré.

Qéndrimet/vlerat:

e Kupton se pér njé biznes té suksesshém éshté e réndésishme té planifikosh miré.

® Pranon se pér té krijuar njéfaré vlere éshté e nevojshme té pérdoren burimet (koha, financat, teknologjia, njohuritg, et;j.).

® beson se iniciativa éshté njé kusht thelbésor pér té béré ndryshime né jetén personale dhe né komunitet.

Pérmbaijtjet (dhe termet) si dhe numri i oréve

Shembujt e aktiviteteve:

® Proceset e prodhimit dhe shérbimit
eFaktorét e prodhimit

(proceset e prodhimit - teknologjia,
proceset e shérbimit, toka, puna,
kapitali, sipérmarrési, sipérmarrja)
numri i oréve: 3

¢ Nxénésit diskutojné mbi temén “Prodhimi i gcokollatés kundrejt shérbimeve ligjore”. Népérmjet
diskutimit dhe stuhisé sé ideve, ata rendisin procese té ndryshme prodhimi dhe shérbimi, si dhe
dallimet midis tyre.

* Nxénésit shikojné njé film,”Horor” ose “ Carli dhe fabrika e gokollatave”, gé pérfshin njé fabriké
ose prodhimin e njé malli ose shérbimi té njé lloji. Pas shikimit té filmit, nxénésit diskutojné né grupe
se si tregohen faktorét e prodhimit né film. Pér shembull, nése ata po shikojné “Horor’’ Monsters Inc.:

Toka (burimet natyrore): Né botén e pérbindéshave, né vend té burimeve natyrore tradicionale
si toka, uji dhe mineralet, pérbindéshat mbéshteten né dyert e botés njerézore pér té
mbledhur burimin e tyre kryesor té energjisé - britmat e fémijéve, té zévendésuara meé voné
nga té geshurat. . Fabrika ku pérpunohen dyert shérben si toka fizike e tyre, dhe britmat dhe
té geshurat jané burime natyrore.

Labor: Puna né "Monsters" vjen né formén e dordolecéve, duke pérfshiré personazhet
kryesore Majk dhe Sally. Ata jané pérbindéshat e trajnuar pér té hyré né botén njerézore
pérmes dyerve dhe pér té mbledhur energji pér njé britmé. Filmi pérshkruan pérkushtimin dhe
aftésité e kérkuara nga fuqgia punétore pasi synojné té€ nxjerrin sa mé shumé energji pér njé
britmé. Puna e tyre lidhet drejtpérdrejt me suksesin e kompanisé. Tuaka éshté gjithashtu
menaxhmenti, ekipi i mirémbajtjes dhe studiuesit gé punojné pér té siguruar funksionimin
efikas té uzinés.

Kapitali: Kapitali fizik pérfshin veté fabrikén, bombolat e c¢ikrikut dhe teknologjiné e
nevojshme pér té pérpunuar energjiné e ¢ikrikéve té korrur. Dyert jané gjithashtu njé formé e
kapitalit fizik, pasi ato pérfagésojné njé investim té réEndésishém pér kompaniné.

12




e Sipérmarrési/Sipérmarrja: Waternoose pérfagéson konceptin e sipérmarrjes né film, dhe mé
voneé Sally kur ajo merr detyrén si CEO. Waternoose éshté njé lider gé pérpiget té sigurojé
suksesin afatgjaté t& kompanisé dhe karakteri i tij nxjerr né pah rolin e lidershipit dhe
vendimmarrjes né procesin e prodhimit.

¢ Nxénésit vizitojné njé kompani prodhuese prané shkollés ku njihen me faktorét e prodhimit né
njé kontekst real.

¢ Planifikimi dhe menaxhimi - Modeli i
biznesit

(modeli i biznesit)
numri i oréve: 2

¢ Nxénésit shikojné njé video prezantim mbi krijimin e njé modeli biznesi (kanavacé e modelit té
biznesit), njé mjet gé mund t'i ndihmojé sipérmarrésit té krijojné njé vizion dhe drejtim té qarté se
si do té duket produkti ose shérbimi i tyre, vegcanérisht pér planifikimin, krijimin, dhénien dhe
marrjen e vlerés. Pas prezantimit té videos, nxénésit diskutojné duke iu pérgjigjur pyetjes: Pse
krijohet modelii biznesit? Mé pas né grupe ¢ekic ose me ndihmén e njé mjeti digjital (p.sh. Canva)
atavizatojné njé model biznesi me té gjithé elementét e tij dhe njé pérshkrim té réndésisé sé secilit
element ve¢ e ve¢ (vlera e produktit/shérbimit; konsumatorét; kanalet e shpérndarjes;
marrédhéniet me konsumatorét) ; Pas prezantimit té detyrés sé pérfunduar, nxénésit shkruajné né
njé fleté letre ose shpjegojné réndésiné e krijimit té& njé modeli biznesi dhe ményrén e krijimit té njé
modeli té suksesshém biznesi.

Pér detyrat e shtépisé, nxénésit duhet té krijojné njé model biznesi pér prodhimin e njé produkti
ose shérbimi gé do ta zgjedhin veté. Ata krahasojné até qé kané béré me até gé kané béré shokét
e tyre té klasés.

¢ Marrja e iniciativés

® Marrja e njé vendimi - rrezik dhe
pasiguri

(iniciative, vendim, rrezik, pasiguri)
numriioréve: 2

* Nxénésit pérdorin njé nga teknikat e krijimit t€ ideve pér té analizuar deklaratén e Alexandra Chong,
njé sipérmarrése e suksesshme: "Zona e rehatisé éshté njé vend i bukur, por asgjé nuk rritet atje". Mé
pas, né dyshe, diskutoni nése e kané dégjuar ndonjéheré frazén "marrja e iniciativés" dhe shpjegoni
até gé diné dhe/ose kur e kané dégjuar frazén. Mé pas ata i pérgjigien pyetjes: A mund té jeté njée
sipérmarrés i suksesshém pa marré iniciativen? (pa gené vetiniciativ, proaktiv, kEmbéngulés né
arritjen e géllimeve, pa vetébesim, pra pa karakteristika thelbésore té njé lideri té suksesshém dhe
kompetent né até gé bén). Nxénésit japin shembuj té ndérmarrjes s€ iniciativave pér zgjidhjen e
problemeve té caktuara né njé kontekst shkollor dhe real.

* Nxénésit mendojné pér dicka gé do té donin té ndryshonin ose té merrnin njé vendim. Né njé fleté
letre, ata pércaktojné individualisht problemin pér té cilin déshirojné té€ marrin njé vendim. Pér
shembull, "Uné do té béj njé shteg té& aksesueshém prané sallés sé sportit". Né njé tabelé T, ata
shkruajné gjérat pozitive (t€ mirat) dhe gjérat negative (risqet/pasigurité) pér marrjen e njé vendimi pér
zbatimin e veprimit té imagjinuar gé zgjidh njé problem té caktuar. Pasi analizojné anét pozitive dhe
negative té deklaruara dhe duke marré parasysh té gjitha zgjidhjet alternative, nxénésit pércaktojné
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[ nése éshté njé vendim i miré, pér shembull, t& ndérmerren veté pér té€ ndértuar njé shteg aksesi.
Detyrén e pérfunduar ua prezantojné shokéve té klasés.

Tema 4. Njohurité financiare, marketingu dhe shitjet

Njohurité/shkathtésité:

¢ |dentifikon burimet e financimit (veta dhe té tjera).
¢ Jep shembuj té njé buxheti té thjeshté.

e Pérshkruan instrumentet bazé té marketingut.

¢ |dentifikon lloje té ndryshme shitjesh.

Qéndrimet/vlerat:

e Beson se buxhetimi éshté njé mjet i réndésishém pér menaxhimin inteligjent té parave.

e Beson se strategjité e marketingut shérbejné si bazé pér planifikim né drejtim té pérmbushjes sé nevojave té tregut dhe realizimit té
géllimeve té marketingut.

Pérmbajtja (dhe termat) dhe numri i Shembujt e aktivitetetve:

mésimeve
* Menaxhimi i parave e Nxénésit pérdorin rastin e kryer tashmé, pér shembull, pér té supozuar se kané njé ide pér té
(financim, financa vetanake, hapur njé pasticeri né lagjen ku jetojné. Tashmé éshté vértetuar se ata kané mundésiné té
huamarrje/huamarrje, shpenzime, fikse, zhvillojné biznesin e tyre. Nxénésit ndahen né dy grupe. Grupi i paré mendon dhe shénon né
variabél, té ardhura, njé fleté letre ose né njé kompjuter personal/laptop/tableté se si do ta nisin biznesin me
shpenzime/shpenzime, fitim/fitim, financat e veta (p.sh. kursimet, shitja e pronés...). Grupi i dyté duhet t€ japé njé ide pér fillimin
buxhetim, buxhet) e biznesit me financat e té tjeréve (p.sh. huamarrje, kredi...) Né fund nxénésit prezantojné
numri i oréve: 4 punén e tyre, pas sé cilés zhvillohet njé diskutim se cila ményré financimi éshté mé e mira pér

té filluar té tyren. biznesi.

e Pér té njéjtin rast studimi (mund té zgjidhet hapja e njé pasticerie ose njé rast tjetér studimi)
nxénésit punojné né tre grupe.

e Grupi i paré né njé tabelé (mund té jeté Excel) COST dhe AMOUNT liston kostot e fillimit té
biznesit. Pér shembull: gira e hapésirés - 120.000 denaré/vit, pajisje - 200.000 denaré etj. Pasi
listojné té gjitha kostot, ata llogarisin shumeén totale té kostove pér fillimin e biznesit.

e Grupi i dyté né njé tabelé (mund té jeté Excel) PRODUKTI, CMIMI | BLERJES dhe KOSTOT
listojné kostot e shitjes s€ njé produkti. Pér shembull, pér njé akullore ju duhet:
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- qumésht me ¢mim blerje prej 80 denaré pér litér dhe kostoja e njé akulloreje éshté 10
denaré;

- sheger me ¢mim té blerjes prej 50 denaré pér kilogram dhe kostoja e njé akulloreje €shté 10
denaré; etj.

Né fund, llogaritet kostoja totale e njé akulloreje.

Grupi i treté né njé tabelé (mund té jeté Excel) COST, AMOUNT liston kostot operative. Pér
shembull: shpenzimet e pérgjithshme pér njé muaj jané 12.000 denaré; paga pér punétoré
150.000 denaré. etj. Pas listimit té té gjitha kostove, ata llogarisin shumén totale té kostove
operative.

Pas pérfundimit té detyrés, nxénésit prezantojné punén e tyre dhe zhvillojné njé diskutim duke
pércaktuar kostot fikse dhe té ndryshueshme si shprehje monetare e nevojave pér
funksionimin normal té biznesit.

Nxénésve u jepet detyra té krijojné dhe menaxhojné njé stend virtual me ¢cokollaté té nxehté

pér t'u shitur gjaté ditéve té ftohta té dhjetorit. Ata veté pércaktojné ¢cmimin e ¢gokollatés sé nxehté
si dhe kostot e nevojshme pér realizimin e kétij aksioni sipérmarrés pér njé periudhé njé mujore.
Nxénésit pérgatisin buxhetin pér realizimin e veprimtarisé duke pérdorur llogaritje té thjeshta.
Késhtu e llogarisin fitimin, pra fitimin nga funksionimi i stendés sé ¢cokollatés sé nxehté. (té ardhura
—shpenzim = fitim). Ata krijojné aktivitetin né njé ¢cekic ose me ndihmeén e mjeteve digjitale (Excel,
Canva, PPT, etj.). Nxénésit paragesin rezultatet e detyrés sé kryer. Pas prezantimit, béhet njé
reflektim mbi réndésiné e buxhetimit, njé nga mjetet bazé gé pérdoret pér menaxhimin e parave.
Pér detyrat e shtépisé nxénésit duhet té béjné njé plan/buxhet si dhe pér ¢faré do t'i pérdornin
fondet nga fitimi, pra fitimin e pérfituar nga funksionimi i stendés sé ¢okollatés sé nxehté.

¢ Marketingu

(strategjia, marketing miks, produkti,
¢mimi, shpérndarja, promovimi,
marketingu né internet)

numrii klasave: 4

Nxénésit né grupe té vogla ose né ¢ift supozojné se kané piceriné e tyre dhe duhet té zhvillojné
njé strategji té pérshtatshme marketingu. Para sé gjithash, ata vendosin se ¢faré do ta bgje
piceriné e tyre té suksesshme né konkurrencén e forté. Mé pas né njé fleté letre rendisin
detajet (marketing mix — produkti, cmimi, shpérndarja, promovimi pér piceriné e tyre). Pér té
ndihmuar, atyre mund t'u jepen disa "mendime fillestare" pér opsionet/zgjedhjet e tyre. Pér
shembull:

-Vendndodhja - gendér tregtare, qytet, né breg té njé ligeni...;

- Cilésia e ushqgimit;

- Lloji i shérbimit - tavoling, vetéshérbim;

- Wi-Fi pa pagesé;

- Oferta speciale promocionale... etj.
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e Mé pas nxénésit diskutojné duke iu pérgjigjur pyetjeve t€ méposhtme: Cilat jané aspektet
kryesore qé do ta béjné piceriné e tyre té suksesshme? kjo eshte Pse njerézit duan té vijné né
piceriné e tyre?; Kush éshté tregu i synuar pér piceriné e tyre? Cili éshté pérzierja e
marketingut té picerisé sé tyre?

e o Nxénésve né dyshe ujepet detyra té hartojné njé paketé pér njé produkt té zgjedhur prej tyre.
Ata mund ta béjné detyrén né letér, né formé 3D ose duke pérdorur mjete digjitale. Pas
pérfundimit té detyrés, ata prezantojné punén (si né galeri). Nése dizajni éshté né formé
digjitale, ai paraqitet nga njé kompjuter personal/laptop/tableté. Mé& pas nxénésit duhet té
krijojné njé plan pér té reklamuar produktin né paketimin e ri té projektuar. Domethéng, ata
duhet té krijojné njé reklamé gé duhet t'u tregojé njerézve pér kété produkt gé shitet, si dhe
pérfitimet e blerjes sé tij. Ai gjithashtu duhet té ndértojé besimin e konsumatoréve, té térheqé
klienté té rinj, t&¢ mbajé klientét ekzistues dhe té ndihmojé biznesin té jeté fitimprurés. Ide
promovimi: njé lajm i shkurtér né fagen e internetit duke pérdorur njé format té pérshtatshém
me njé titull, datén e publikimit; vitriné e projektuar né njé qgendér tregtare; Reklamé
radiofonike 30 sekondash, pérdorimi i mediave sociale né promovimin e produktit/shérbimit,
etj. Nxénésit mund té pérgatisin njé informacion té shkurtér promovues té produktit/shérbimit
té tyre né Facebook, Instagram, Tik-Tok ose ndonjé nga mediat e tjera sociale t€ pérdorura nga
té rinjté.

e Shitjet
(llojet e shitjeve, marrédhéniet me klientét)
numri i oréve: 1

* Nxénésit luajné rolet SHITES — BLERES. Lloji i shitjes pércaktohet nga veté nxénésit (p.sh. né njé sallé
shitjeje, me telefon, etj.) Njé student zgjidhet (ose aplikon vullnetarisht) si shités dhe tre studenté si blerés.
Artikulli gé do té shitet éshté sipas zgjedhjes sé "shitésit" (stilolaps, fletore...). Né dy minuta, shitési duhet
té pérpiget t'ua shesé produktin té tre blerésve. Megjithatg, blerésit nuk duhet té thoné fjalét PO, JO dhe
emrin e produktit, pérndryshe ata pérjashtohen nga aktiviteti dhe pérfshihen blerés té tjeré. Pas aktivitetit,
nxénésit diskutojné se cila éshté pjesa mé e lehté dhe cila éshté pjesa mé sfiduese e aktivitetit.

Tema 5. Prezantimi i idesé sé biznesit

Njohurité/shkathtésité:

¢ Zhvillon aftésité e komunikimit.

¢ Shpjegon réndésiné e prezantimit té idesé suaj té biznesit.

* Shpjegon pse éshté e réndésishme té punohet me té tjerét drejt njé géllimi té pérbashkét (puné ekipore, pjesémarrje aktive, ndarje té

pérgjegjésisé dhe kontributit).
® Pérdor teknika efektive té prezantimit.
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¢ Pérdor informacionin pér té planifikuar dhe organizuar ngjarje né shkollé ose né komunitetin lokal.

Qéndrimet/vlerat:

* Pranon réndésiné e zhvillimit té aftésive sociale dhe potencialit drejtues.

* beson se puna né grup dhe etika e punés luajné njé rol té¢ madh né arritjen e géllimeve té komunitetit.

Pérmbajtja (dhe termat) dhe numri i
mésimeve

Shembujt e aktiviteteve:

¢ Komunikimi i biznesit

® Puné ekipore

(komunikimi, ndérveprimi, puna ekipore,
lidershipi)

numrii klasave: 2

¢ Nxénésit, té€ ndaré né grupe deri né pesé nxénes, vizatojné né njé fleté t& madhe njé silueté té njé
biznesmeni - sipérmarrési. Nxénésit duhet té identifikojné fjalé gé e pérshkruajné té& sémurin si njé
komunikues té shkélgyer. Me stilolapsa me majé ose shénues me ngjyra, ata duhet té pérpigen té
kapin vizualisht fjalét né silueté. Pér shembull, nxénésit mund té thoné se njé komunikues i miré
duhet té€ jeté njé dégjues i shkélqyeshém, pastaj do té vizatojné veshé té& médhenj né silueté, etj. Pér
té ndihmuar, nxénésit inkurajohen té jené krijues dhe té mos kené friké nése vizualizimi i tyre nuk
éshté i sakté. Ju madje mund t'i béni nxénésit té shkruajné fjalé né silueté dhe mé pas t'i ndihmoni ata
té pérfytyrojné disa nga fjalét e tyre.

* Nxénésit ndahen né tre grupe dhe secilit grup i jepet njé gazeté, shirit dhe gérshéré. Pjesémarrésve
u jepet njé kohé e paracaktuar (p.sh. 20 minuta) pér té dizajnuar dhe krijuar njé copé veshje nga njé
gazeté. Pér kété aktivitet, nxénésit duhet té€ kené njé sesion grupi té stuhisé sé ideve dhe té delegojnée
detyrat. Veté nxénésit zgjedhin njé person nga grupi gé do té prezantojé produktin e pérfunduar.

¢ Prezantim efektiv
(prezantimi, teknikat e prezantimit bindés)
numri i oréve: 2

¢ Nxénésve u jepet detyra té pérpigen té paragesin idené e tyre té biznesit ose modelin e biznesit
(Elevator Pitch) né njé minuté. Pér té pasur sukses né krijimin e njé prezantimi kaq té miré/bindés, ata
duhet té ndjekin hapat e méposhtém:

- identifikojné géllimet e tyre (p.sh., a duan t'u tregojné klientéve t&€ mundshém pér kompaniné e tyre
apo kané njé ide té re té mrekullueshme gé duan t'ua paraqgesin investitoréve):

- té shpjegojné se cfaré béjné (p.sh. fillojné té béjné prezantimin me njé pérshkrim té asaj gé bén
kompania e tyre, duke u fokusuar né problemet gé zgjidhin dhe si i ndihmojné njerézit);

- té theksojné propozimet e tyre unike (p.sh. me prezantimin duhet té paragesin dhe identifikojné gjérat
gé e béjné kompaniné ose idené e tyre unike);

- pér té pérmbledhur (pérpilohet ¢do pjesé/pjesé e prezantimit dhe mé pas rekomandohet té lexohet
me z€& té larté prezantimi dhe té matet koha e nevojshme pér paraqitjen e tij. Nuk duhet té jeté mé e
gjaté se 1 (njé) minuté. Pérndryshe, aty éshté rreziku i humbjes sé interesit té dégjuesit);

17




- té praktikojné (sa mé shumé té praktikoni, ag mé i natyrshém do té béhet prezantimi. Gjaté prezantimit
duhet t'i kushtoni vémendje gjuhés sé trupit, e cila thoté sa fjalét. Prandaj rekomandohet té praktikoni
para pasqgyrés. apo edhe mé miré para shokéve té klasés).

Nése nxénésit vendosin té béjné njé prezantim PPT (Power Point), ai nuk duhet té jeté mé i madh se 5
(pesé) sllajde. Nxénésit paragesin individualisht punén e tyre para shokéve té klasés.

¢ Organizimi i eventeve
(planifikimi, organizimi, lidershipi)
numri i oréve: 2

* Nxénésve u jepet detyra té planifikojné dhe organizojné njé ngjarje shkollore si njé mundési pér té
inkurajuar dhe zhvilluar aftésité sociale dhe potencialin e tyre drejtues. Ky aktivitet mund té kryhet né
koordinim me |éndé té tjera mésimore dhe ngjarje té réndésishme pér shkollén. Pér shembull, planifikimi
dhe organizimi i njé shfaqgjeje teatrale. Nxénésit duhet té pércaktojné se ku dhe si do té€ mbahet shfagja,
¢faré nevojitet pér realizimin e saj, té pércaktojné ¢mimin e biletés, té informojné publikun, té reklamojné
shfagjen etj. Shfagjet teatrale jané njé ményré e bukur pér té pércjellé njé mesazh pér njé sfidé apo
problem té vecanté me té cilin pérballet komuniteti. Né ményré té ngjashme, mund té pérdoren disa
ngjarje ekzistuese, si Dita e pemés, Dita e shakasé, organizimii njé panairi té zanateve né shtépi, patronazhi
i shkollés etj.

¢ Nxénésit vizitojné panaire ku njihen me llojet dhe teknikat e shitjes, si dhe teknikat e reklamimit té
produkteve. Gjithashtu, nxénésit vérejné dhe njihen me produktet inovative té ekspozuara.

18




